Metodika a plan lekei

Vytvarka + medialka = @

Propojeni vytvarne a medialni vychovy
Vv devatém rocniku ZS

Magr. Katerina Cirova, DiS.
Tomas Titéra BSc

* 4 "
'. Zakladni Skola LA EVROPSKA UNIE

Evropskeé strukturalni a investiéni fondy

“ Kunl‘at ice *". - .: OP Praha — pél ristu CR



Vytvarka + medidlka = ¥

Magr. Katerina Cirova, DiS.
Tomas Titéra BSc

Metodika a plan lekci

Obsah

Pfedstaveni metodiky 3
Blok I | Identita - mé vytvarné ja online 4
Lekce 1: Analyza instagramovych profild 5
Lekce 2: Reflexe digitdlnich vizitek 7
Pozorovaci list - analyza digitélnich vizitek 8
Piklady digitdlnich vizitek zak o
Blok Il | Vizuélni prostfedky v reklamé 10
Lekce 1: Reklamy, které nam uvizly v paméti N
Lekce 2: Plakat jako reklamni ndstroj 13
P&t klitovych otazek: ptiklady moznych odpovédi 15
Lekce 3: Tvorba reklamniho plakatu 17
Ptiklady reklamnich plakats zako 19
Blok 11l | Vizudlni smog 21
Lekce 1: Co je to vizudlni smog? 22
Sablona na pétilistek 24
Lekce 2: Lovime vizudlni smog 25
Lekce 3: Analyzujeme vizudlni smog 26
Ptiklady analyz vizudlniho smogu 28
Pouzité zdroje 30

. . 3 PRA|HA
.. Zékladni Skola Shslicemesere ling soeE
= VIOpske § uralni a investcni fondy PRA|GA
“ Klll'll'atlce OP Praha — pél ristu CR PRAlG




Vytvarka + medialka = ¥

Predstaveni metodiky

Co?

Pravé d&tete metodiku popisujici
pilotni ovéfovdani propojeni vytvarné
a medidlni vychovy, které jsme
realizovali  na  Zd&kladni  gkole
Kunratice, Praha 4, Predgkolni 420
v letech 2020 az 2022 jako ,pokus
na zécich” devdatych roé&nike.
Z&kladem metodiky je plan ti blokd
lekci. Lekce probaddvaji  rozné
oblasti nageho vztahu k vizudlnim
medidlnim sdé&lenim. Lekce u zd&k
rozviji vizudlni a medidalni gramotnost
v kontextu témat socidlnich siti,
reklamy a vetejného prostoru.

Kdo?

Mgr. Katefina Cirova vyucuje VV na
ZS Kunratice, je absolventkou katedry
WV, PedF UK

Tomds Titéra BSc vyueuje Informatiku
a medidlni vychow na ZS Kunratice,
dokoné&uje obor Studia novych médii
na FF UK.

Vyzkouseli jste lekce? Mate namét
na Upravu? Napiste nadm, prosim!

Jak?

U¢ili jsme ve dvouhodinovych blocich
W pdrové jako vyudujici vytvarné
vychovy a odbornik na média. Tyto
role  ndm umoznily obé témata
propojit a odborn& pojmout.

'. Zakladni Skola
“ Kunratice

S zdky radi tizené diskutujeme
a v lekcich je to poznat. Komu to
nevyhovuje, jisté zvladne povidavé
evokace a reflexe nahradit vhodnymi
metodami kritického mysleni.

Komu?

Budeme rddi, po|<uc| se metodikou
inspiruje kdokoliv daléi a medidlku
s vytvarkou propoji i ve své tkole,
protoze je to super! Celd metodika je
§itena pod licenci Creative
Commons - CC BY-NC-SA 4.0, tedy
Uvedte pdvod - Neuzivejte komer&né
—~ Zachovejte licenci.

Proc?

Vétime, ze jednim z cild vytvarné
vychovy na ZS je vychovdavat z zdks
kritické &tendre vizudlnich sdélenti.
Spousta t&chto sdéleni je dnes
zéroveft  sdélenimi  medidlnimi.
Pohled na né& optikou fungovani
medidlntho svéta ndm davd kontext
dilezity pro analyzu a interpretaci.

Metodiku jsme sepsali hlavné proto,
Ze tomuto propojeni vefime a Ze
nechceme vie za rok vymyslet znova.
Zaroveri je ale také vystupem
projektu  z Opera&niho programu
Praha - pc’>| ristu CR s ndzvem ,Rozvoj
demokratické  kultury na  ZS
Kunratice” a registradnim &islem
CZ.07.4.68/0.0/0.0/19_068/00014
52. Projekt je spolufinancovan EU.
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Blok I | Identita - mé vytvarné ja online

Anotace

Z4ci prosttednictvim porovndvani vlastnich profild na Instagramu kriticky posuzuji
volbu vizudlnich vyrazovych prosttedkd k sebeprezentaci. Tyto poznatky poté
vyuziji pfi tvorbé vlastni digitdlnf vizitky.

Vystupy a kompetence

Vystupy VV - Zzak:
* Rozligi posobeni vizualné obrazného vyjadieni v roving smyslového G&inkuy,
v roviné subjektivniho d&inku.
+ Ové&tuje komunika&ni G&inky vybranych, upravenych &i samostatné vytvorenych
vizudIné obraznych vyjadrent.

Tematické oblasti MV:
* Interpretace vztahu medidlnich sdéleni a reality
* Tvorba medidlniho sd&leni

Kompetence pro demokratickou kulturu
* Tolerance k nejednozna&nému
o Kritické porozumé&ni sobé& samému, jazyku a komunikaci

Casova dotace

Lekce 1: Analyza instagramovych profilCl 2x 45 minut

Lekce 2: Reflexe digitalnich vizitek 2x 45 minut

PomUucky, vybaveni

Z4ci mobil s libovolnym fotoeditorem

Ugitel poéitag, internet, projektor, platno. U lekce 2 vytigtény pozorovaci
arch pro kazdého z8ka.
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Blok I | Identita - mé vytvarné ja online

Lekce 1: Analyza instagramovych profilQ

Vzdélavaci cil

74k rozpoznd a interpretuje vyznam vizudlnich prvkd a vyrazovych prostiedks,
které uzivatelé vyuzivaji k sebeprezentaci na socidlnich sitich.

Evokace

Z4kom je promitnut instagramovy Géet osoby, kterou osobné neznaji - vyuizili
jsme situace, ze jeden z ugitell tfidu u&il nové, takze aktivita poslouzila také jako
seznamovaci. Mizete vyuzit profil zcela ndhodny, nebo né&koho vam zndmého.

Na zdkladé piispévkd na 0&tu se z4ci v Fizené diskuzi snazi odhadnout, jaké ma
dand osoba zajmy &i vlastnosti. Klademe otézky vedouci k odvozeni, na zakladé
geho si oni sami tyto predpoklady vytvareji - sledujeme obsah i formu (vyrazové
prostfedky), naptiklad fotografované objekty, pouziti filtri, barevno ndlady,
celkovou koncepci profily, ale i popisky a bio - text v z&hlavi profilu.

Uvédomeéni

Z4kim zaddme, ze jejich Ukolem
bude si  navzdjem ukdzat své
instagramové profily a spole¢né je
analyzovat. Ndasledné je nechdme
vytvofit skupinky po zhruba &tytech -
skupinky si tvofi sami, aby méli
kontrolu nad tvorbou bezpe&ného

prosttedi. Kdo nemd Instagram, je
pouze v roli analytika.

Z4ci své profily spole¢né analyzuji ve
skupiné z pohledu obsahu a formy
a navzdjem si ddvaji zp&tnou vazby,
zda jejich profil odpovida jejich
sebeprezentaci v redlném zivoté. Ve
skupindch se pokusi viechny profily
umistit na "kompas" - zjednodugeny
model Greimasova semiotického
namésti na OSdCh REALITA - FIKCE PFiklad ,,tfidni mapy* IG profiIG
a UKAZUJE SEBE - UKAZUIE

OKOLNI SVET. Zaznaduji na tabuli,

vznikd ,t¥idni mapa” IG profilt.
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Blok I | Identita - mé vytvarné ja online

Dobrovolnici promitaji na interaktivni tabuli své IG profily. Ostatni porovnavaji,
zda jim umisténi uzivatele na oséch sedi, nebo by jej premistili (dochdzi tak
k vyjasfovani, jak pozndme redlitu a stylizaci a jak mizeme posuzovat, jestli se
uzivatel zamé&tuje na své vnitfni prozitky, nebo na okolni svét). Dale provadéii
vizudlni analyzu pouzivanych vyrazovych prosttedkd (barva, kontrast,

Reflexe

kompozice...), tim si upevfiuji vytvarné pojmoslovi.

Pti diskuzi podporujeme zdky, kteti &li ,s kozi na trh” a odhalili se spoluzakdm.
Zdorazhujeme, ze jakdkoliv sebeprezentace v zékonnych normach je v poradku.
Domaci ukol

Zaddvdme na pfiiéti hodinu: Predstavte se ndam, prosim, pomoci digitdlni
koldze - mizete na ni byt vy, ale nemusite. Hlavn& abychom z toho poznali, kdo
jste, co mate radi, co vds nap|r"1uje, co chcete, abychom o vds védéli...

Cilem je zaky ptivést k védomému pouziti vizudlnich vyrazovych prostfedkd

k vlastni sebeprezentaci formou digitdlni koldze, kterd je technicky velmi
podobnd klipovitému prostfedi socidlnich siti.
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Blok I | Identita - mé vytvarné ja online

Lekce 2: Reflexe digitalnich vizitek

Vzdélavaci cil

74k pti vlastni tvorbé digitdlniho obsahu &ini védomé volby ohledné vyrazovych
prosttedkd a vizudlnich prvkd s ohledem na od&ekdvany dopad na svoji
sebeprezentaci

Evokace

Promitame vyfocenou tt¥idni mapu IG profild z minulé hodiny a pfipomindme osy
REALITA - FIKCE a UKAZUJE SEBE - UKAZUJE OKOLNI SVET. Zdci vysvétluji, podle
jokych parametrd mizeme vizudlni sebeprezentaci posuzovat a umistovat na osy.

Uvédomeni

Zdci prezentuji své vizitky - digitdlni koldze. Ttida dle pozorovaciho listu (viz
ddale) analyzuje predstavend dila z pohledu obsahu a formy. Posuzuji, zda
z koldze vyzatuje jejich spoluzagkaspoluzdak tak, jak ho znaji, nebo se jedna
o stylizaci. Analyzuji vyrazové prostfedky (zejména barva, kontrast, kompozice,
dynamika...), kterymi spoluzagka’spoluzak dosahuje t&chto cile.

Reflexe

S z4ky vedeme tizenou diskuzi. Klademe otdzky:

+ Jak nam digitdlni ndstroje umozAuji prezentovat se vytvarné svému okoli?

« Je publikovani na socidlnich sititch vytvarnd tvorba?

* Do jaké miry jsme my sami p&ny medidlniho sdé&lent, kdyz publikujeme na I1IG?

« Jak mohou ptednastavené moznosti Gprav obrazu (zejména filtry) a algoritmy
socidlnich siti ovlivnit nasi sebeprezentaci s ohledem na autenticitu? Je hojné
upravené selfie jedté skute&n& nasim portrétem?

Diskuzi vztahujeme k piedstavenému konceptu autenticity - reality vs. fikce,
ptipadné stylizace a poukazujeme na vztah mezi realitou a medidlnim sdélenim.

Bonus, kdyz zbyde ¢as

Stylizovand sebeprezentace mize mit i exterémni podobu. To je v potadky, jen je
treba ji umét ustat. Promitnéte si fotokoldze z Instagramu D&dy Patrasové
(mezitim jich v&tdinu odstranila, ale ty nejlepsi jsou archivovany v této galerii)
a pustte si rozhovor s Dadou na Radiv Wave, éas 5:33 - 7:26. Jaky méla Dada
k &ilenym kold&zim postoj, jaky pro ni mély vyznam? Pro& je asi nyni odstranila?
Jak se vyrovndvd s nendvisti na internetu? Mize pro nds byt svym ptistupem
k ,hejtrim” inspiraci? My si myslime, ze ano .

. N ; PRA|HA
'. Zékladni Skola Shslicemesere ling soeE
= vropske strukiuralni a investicni ronady PRA|GA
“ Klll'll’at ice OP Praha — pél ristu CR PRA|G
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https://www.mujrozhlas.cz/brambora-s-vejcem/dada-patrasova-puvodne-jsem-se-mela-jmenovat-dadyna

Vytvarka + medidlka = ¥

Blok I | Identita - mé vytvarné ja online

Pozorovaci list - analyza digitalnich vizitek

"Struktura obrazového celku ndm vysvétluje, proé urgité fotografie vyvolavaji
pravé takové &i jiné pocity, a pro& mize mit naptiklad kompozice ptedvadatelny
G&inek na divaka."

Ndzev Gkolu: Digitdlni vizitka
Ukol: Analyza vizudlnich znakd a jejich vyznami

Na co se miZeme pfi analyze divat:

OBSAH - co fotografie (obrazky) o autorovi vypovidaji

Jak predstavuje autor své zajmy?

Jak demonstruje autor své postoje a hodnoty?

Jak odkryvd autor své emoce?

Co se o autorovi nedozvime, co se pted ndmi rozhod| skryt?

FORMA - jaké vyrazové prostiedky autor vyufil

+ Kompozice (skladba prvkd vobraze)

* Barva

* Prostor (celek x detail)

e Kontrast (barevny kontrast, svéte|ny kontrast, kontrast ostrosti, )
* Pouzil autor vyrazové prostredky zamérn&?
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Blok I | Identita - mé vytvarné ja online

Priklady digitalnich vizitek zaku

anonymizovano autory metodiky

'. Zakladni Skola
“ Kunratice
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Blok II | Vizualni prostredky v reklame

Anotace

Z4ci se naudi rozpozndvat a pojmenovdvat vizudlni prosttedky ve vizudlng
obraznych reklamnich sdé&lenich a analyzovat jejich Gginek na pfijemce. Tyto
poznatky ndsledn& vyuziji pfi tvorbé vlastnitho medidlniho sdé&leni - plakatu
propagujiciho gkolnf akei.

Vystupy a kompetence

Vystupy VV - zak:

« Ovéfuje komunika&ni G&inky vybranych, upravenych &i samostatné& vytvorenych
vizudln& obraznych vyjadfeni v socidlnich vztazich; naléza vhodnou formu pro
jejich prezentaci

e Rozligi posobeni vizudlné obrazného vyjadieni v roving socidlng utvareného
i symbolického obsahu.

Tematické oblasti MV:
* Interpretace vztahu medidlnich sdélenf a reality
o Kritické &teni medidlnich sdéleni
o Tvorba medidlniho sdéleni

Kompetence pro demokratickou kulturu
o Analytické a kritické myglenf
* Kritické porozuméni médiim, jazyku a komunikaci

Casova dotace

Lekce 1: Reklamy, které nam uvizly v pameéti 2x 45 minut
Lekce 2: Plakat jako reklamni nastroj 2x 45 minut
4x 45 minut

Lekce 3: Tvorba reklamniho plakatu

Pomucky, vybaveni

Po&itag, internet, projektor, platno. U lekce 3: vytvarné potteby na
kresleni a zejména malovani.
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Blok II | Vizualni prostredky v reklamé

Lekce 1: Reklamy, které nam uvizly v pameti

Vzdélavaci cil

24k pojmenuje zékladni vizudlni prosttedky v medidlni komunikaci a rozpoznéva
G&inky vizudlné obraznych vyjadteni na divaka v televizni reklamé.

Evokace

Ukazujeme si, kde se setkdvdame nejéastéji s reklamou, zamétujeme se na formdt,
ktery je zakdm blizky - video.

Nejprve u&itelé predstavi nékteré reklamy, které
jim uvizly v hlavé (zvolili jsme vanoéni reklamu na
Kofolu a reklamu na Centrum.cz - Bébika, i pFes
své stdfi ji vétdina zakd pry nékdy vidéla).

Klademe zdkim otdzku, co je cilem reklamy?
Pokud nezazni, doplnime odpovédi: zaujmout,
vyvolat v nds pozitivni pocity o zna&ce, pfimét
nés ke koupi vyrobku. Diskutujeme, jestli se toto
mohlo dvé&ma predstavenym reklamam mohlo
podatfit.

Mizeme doplnit, ze podle dobovych prizkumg
reklama na Centrum.cz pfilig efektivni nebyla.
Jen 20 % respondentd si dokazalo vybavit, co za
sluzbu reklama  pouzivajici dnes vz tézko

pfijatelny  humor  propagovala.  Vizudlni
a obsahovd slozka tedy zvitézila nad hlavnim  Centrum.cz - Bébika
poselstvim reklamy,  tedy = propagace

internetového vyhledavage.

Uvédomeni

Na ptikladech konkrétnich reklam seznamujeme zdky s konceptem rychlého
a pomalého mysleni, ktery popsal ve své knize Mygleni - rychlé a pomalé
psycholog Daniel Kahneman (shrnuto tfeba zde). Koncept vyuzijeme k Gpsuzovani
reklamnich sdé&lenf, jestli vice apeluji na nade emoce, dojmy, instinkty a ustélené

asociace (rychlé mysleni), nebo jdou vice do hloubky a apeluji na nage logické
uvazovdni, sousttedéni nebo schopnost posouzenf kvality (pomalé myzleni).
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Reklama apelujici na rychlé mysleni

Autoti vyvolali velmi efektni z&zitek kombinaci
hudby a barev, které mohou vyvolat pFijemné
pocity. Nicmén& o propagované televizi se
dozvime jen, ze md kvalitni podani barev, z4dné
daléi  vlastnosti nejsou  zmin&ny. Reklama
neobsahuje ani ,call to action”, tedy pobidnuti,
abychom si televizi potidili.

Reklama apelujici na pomalé mysleni

Reklama obsahuje spoustu  dévodd, prog
pouzivat zubni pastu Sensodyne, sila vypovédi je
podpofena autoritou zubatky. Apeluje na
propojeni nepfijemného pocitu pfi bolesti dasni
s kvalitou vyrobku. Vizudlni zpracovani je nizké
kvality - ruéni  kameraq, staticky  zdbér,
jednoduché vizualizace.

Reklama na pomezi?

U této reklamy jsme byli nejdfive presvédéeni,
7e jde o rychlé mysleni - vytva¥ pozitivni
asociace (luxus spojeny s levnou alternativou),
ale z4ci nds presvédéili, ze jde i o pomalé - na
konci vychvaluji pFednosti produktu. Co myslite
vy? Prodiskutujte ve tiidé!

Pizza Ristorante

Reflexe

Ddme prostor zakdm, aby na interaktivni tabuli ptehrdli reklamy, které se vryly do
paméti jim - z jakéhokoliv divodu. Nésledng reklamu spoledné ve tfidé
analyzujeme a hledame odpovédi na otazky:

+ Jaké je hlavni sdé&leni reklamy? Pokud obsahuje call to action, jaky?

Apeluje reklama vice na rychlé, nebo pomalé mysleni?

Jaké audiovizudlni prosttedky reklama vyuzivd, aby upoutala nagi pozornost?
Jaky ogekavany efekt mize reklama mit na divaka®

Moze byt tato reklama efektivni v propagaci daného vyrobku nebo sluzby?

Pti diskuzi p¥ipomindme poznatky z prvni &dsti hodiny a vedeme zdky k jejich
systematickému vyuzivani p¥i analyze medidlniho sdélent.
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Lekce 2: Plakat jako reklamni nastroj

Vzdélavaci cil

24k pojmenuje zékladni vizudlni prosttedky v medidlni komunikaci a rozpoznéva
G&inky vizudlné obraznych vyjad¥eni na divéka v plakatové tvorbé.

Evokace

Ptipomindme z4kdm kritéria, podle kterych jsme posuzovali televizni reklamy na
minulé hodin&. Promitneme z&kim libovolny reklamni plakat nebo billboard.
Ptame se z8ké: jaky je rozdil v pFijimani informaci z videa a z plakatu? Kolik &asu
vénujeme sledovani videa a sledovani plakaty v kazdodennim zivoté (pfi
sledovani televize vs. cestou na ndkup)? Jaké smysly zapojujeme pfi sledovani
videa a sledovani plakatu?

Shrneme odpovédi a ptipadné doplnime, ze pti tvorbé plakdatu musi tvirci reklam
vice dbdt na vizudlni a informaéni slozky, jelikoz maji kratéi ¢as na zauvjeti divéka
(jeden okmazik vs. deli ¢as ve videu) a divak zapojuje méné& smysld (jen zrak
oproti zraku a sluchu ve videu).

Uvédomeni
Sezndmime zd&ky s koncepci péti klicovych otdzek
otdzek od ISNS (zdci s ni pracovali i v jinych e vieol 2EZEONKR
ptedmétech, ¢lo tedy o opakovani) - projdeme SR ey
s nimi jednot|ivé otdzky a vysvéth’me, ze ji dnes - SRR Cow AEEa
Ve 7 7 7 O s i “m.lg
pouzijeme k analyze reklamnich plakato. mesiilioin, SN p oz
| e

- B Gemin,

Ukd&zeme z8kdm plakdat z 46. roéniku filmového O m——us

festivalu v Karlovych Varech od grafického e

studia Najbrt tak, aby nevidéli nic jiného nez JSNS.oz - Pet Klicovyeh
plakat a neméli k nému dal$i kontext. Zdaky
rozdélime do 5 nebo 10 skupin (podle poétu)

a nechédme kazdou skupinu zamyslet se nad INERMTATLNAL -

N8 SN AWE L

otazek

jednou z kli¢ovych otdzek. Nasledng ve t¥idé
sdilime, k ¢&emu skupiny dospély. Mozné
odpovédi na otdzky najdete na dalsich

strandch. FeSTi0A0

Diskutujeme, jak slozité je rozkli¢ovat poselstvi

plakdatu. Uvazujeme, pro¢ zde vizudlni stranka  Studio Najbrt - 46, MFE
vitézi nad obsahovou. Ukazujeme zakim celov  Karlovy Vary

vizudlni identitu festivalu na webu studia Najbrt.
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Ndasledng zakom ukazeme plakat ze 43. roniku
KVIFF a spole&né zkougime odpov&dét na pét
klicovych otazek. Mozné odpovédi na otdzky
opét na daldich stransh. Reflektujeme, pro¢ je
druhy plakat giteln&jsi a srozumiteln&jsi, nez prvni
a diskutujeme, ktery by nds na navitévu festivalu
naldkal vice.  Opét ukdzeme zdkim celou
grafickou identitu festivalu a analyzujeme, které
vizudlni prvky asociované s filmem, festivalem
a vedirkem na grafice vidime.

Studio Najbrt - 43. MFF

Karlovy Vary

Reflexe

Jako propustku z hodiny kazdd'y zak'yné napide na kousek papiru tfi pravidla,
ktera je podle ni*néj tieba dodriet pfi navrhovani reklamniho plakatu.

Bonus - kdyz zbyde ¢as

Projdéte si s z&ky web Studia Najbrt, ptedstavte jim jejich tvorbu a vyznam na
Seské scéné grafického designu. Ukazte zakdm vizudlni identitu znagky Footshop,
aniz by vidéli popis v pravé &dsti. Nechte je napsat si, co si mysli, ze logo a dal3f
materidly zndzorduji, jaké motivy logo pouzivd a &m je inspirovdno. Poté si
spoleéné popis identity predtéte. Zdci sdileji, do jaké miry se trefili se svym

povodnim predpokladem.
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Pét klicovych otazek: NSRTATIENAL |
priklady moznych odpovédi v o 1L UM,

Studio Najbrt - U6. MFF Karlovy Vary FeSTV WAL

Kdo?

Po desifrovani ndpisu zjistime, ze se jednd o pozvéanku na filmovy festival
v Karlovych Varech. Mozeme piedpokladat, ze se jednd o jejich plakat,
nezjistime ale, kdo je autorem grafiky. Na plakdtu jsou také loga CEZ
a Ministerstva kultury na mist&, kde byvaji uvedeni sponzofi, tyto organizace tedy
nejspide ptispély finan&né& na kondni festivalu a maji kontrolu nad &itenim sdé&lent.

Co?

Na plakdatu vidime opakujici se obrazek muzské nebo zenské postavy v modrém
osvétleni s hlavou polozenou na ruce. Postava vypadd unaven&. Pres ni je
promitan digitdlni ndpis - ndzev festivalu a datum kondni. Dole je uveden web
filmového festivalu, kde nejspite najdeme vice informaci. Chybi informace, jak
mdme s tim, ze se festival kond, nalozit, pro koho je uréen, a podobné.

Komu®?

Plakat cili nejspié predeviim na ty, kdo filmovy festival znaji a dok&zi informaci
rozklic¢ovat. Plakat je nejspide urden k vyvéieni na vefejnych mistech. Moze
v pfijemci vyvolat touhu zjistit vice a vzbudit v ném zdjem o festival. Nejasnost
plakatu moze vyvolat zdjem lidi a médii, ktefi jej budou &iFit ddle.

Jak?

Plakat vyuziva silnou grafickou slozku, zaujme nds deformovany svételny népis
promitany pres opakujici se postavu. Ndpis je slozité predist a vyzaduje to jisté
Usili. Odkaz na web festivalu je malym pismem, takze si jej nejspide mnoho divak
neviimne. Grafika v nds mize vyvolat pocit zmateni, nejasnosti, touhy zjistit vic.
Proc?

Plakat nejspie vznikl jako informace o kondni festivalu a pozvanka pro
navétévniky. Pokud jej divéci zvlddnou rozklitovat a zaujme je, mize z plakatu
profitovat filmovy festival, kterému ptibudou navitévnici.
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Pét klicovych otazek:
priklady moznych odpovédi
Studio Najbrt - 43. MFF Karlovy Vary

Kdo?

V levém hornim rohu je uveden ndzev filmového festivalu Karlovy Vary. Mizeme
predpokladat, ze se jednd o jejich plakat, nezjistime ale, kdo je autorem grafiky.
Na plakdtu jsou také loga CEZ a Ministerstva kultury na misté, kde byvaji uvedeni
sponzofi, tyto organizace tedy nejspide ptispély finan&né na kondni festivalu
a maji kontrolu nad &i¥tenim sdé&lent.

Co?

Na plakatu vidime velky ndpis FILM a na pozadi fotografii stolu s nepotadkem.
V levém hornim rohu je kromé& festivalu uvedeno i datum jeho kondni. Dole je
uveden web filmového festivalu, kde nejspite najdeme vice informaci. Chybi
informace, jak mdme s tim, ze se festival kond, nalozit, pro koho je urcen,
a podobné.

Komu®?

Plakat cili nejspié predevéim na filmové fanougky, které zaujme népis FILM. Plakat
je nejspide uréen k vyv&¥eni na vefejnych mistech. Ptjemce mize diky plakatu
zjistit, kdy a kde se kond filmovy festival, moze si chtit nqjit vice a zvazit svoji
UCast.

Jak?

Na plakatu kromé& ndpisu zaujme také zlatd sodka, nejspi¥ filmova cena. Je
polozena na stole, ktery je pokryty nedopitymi skleni¢kami, skvrnami, nedopalky
a zlatymi konfetami. Stdl vypadd joko po pofddném veéirku, cenu moznd na
stole nékdo nad rénem zapomnél. Pfedstava mejdanu ve spousté lidi vyvolava
pijemné pocity, které si mohou spojit s filmovym festivalem a méze to v nich
vyvolat chut festival navitivit.

Proc?

Plakat nejspite vznikl jako informace o konani festivalu a pozvanka pro
n&vitévniky. Pokud divaky zaujme, mize z plakdtu profitovat filmovy festival,
kterému pFibudou navétévnici.
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Lekce 3: Tvorba reklamniho plakatu

Vzdélavaci cil

Zdak vytvoti vlastni medidini sdéleni - plakat na skolni akci, pii tvorbé uplatni
5 otdzek klicovych pro medidlni sdéleni a poznatky o vizudlnich prvcich
medidlnich sdéleni z predchozich hodin

Motivace SCHOLA PRAGENSIS
Ukdzeme zdkom plakaty - reklamu na festival T Komgresovem coniru prana
Schola Pragensis - veletrhu stiednich tkol, ktery I

praziti z&ci dobfe znaji (mizeme je stdahnout w_m?;m_\ B

z webu). Spole¢né interpretujeme, jakou :“ i""""' ww"?«
symboliku jednotlivé plakaty pouzivaji  pro ) o 3
otdzku vybéru stfedni gkoly. Ptame se 24k, kdo si A

mysli, ze je autorem plakatd. Odtajnime, ze se o MMZ';&K;“
jednd o vitéze kazdoro&ni soutéze mezi zdky SS e Ll s
o nejlepdi plakat - jednd se tedy o préci
vrstevnikd zakd. Spole&né analyzujeme vybrany o
plakat  pomoci  péti  klicovych  otdzek = =R —

a ovéfujeme, ze obsahuje viechny pottebné
informace k interpretaci medidlniho sdéleni ScholelPragenS|s-arch|v
a pochopeni, na jakou akei nés reklama zve. plakatu

Zadani prace

Zakim zaddme Ukol vytvotit plakat propagujici kolni akei, kterd se kond
v blizké budoucnosti, idedlng akei, na které se zdci ptimo podili. My vyuzili
tradice gerta a Mikuldge obchdzejicich tiidy, kterou devatdaci vzdy zajigtuj.

S zd4ky si pfipomeneme vizudlni prosttedky spojené s danou akci, respektive
tradici, zejména barvy, symboly, p¥ipadné i styly a techniky. Zmapujeme si terén
vygooglenim ,&ert mikuld¥ plakat’, mézeme zhodnotit kvalitu lidové tvorby v této
oblasti (pravdépodobné& nebude ptili§ valna).

Z4kim jsme zadali, at’ vytvoii plakdt na formatu A3, a to bud’ jako kresbu, malbu
nebo (digitdlni) kolaz. Dal¥f kritéria byla spojend s informaé&ni hodnotou plakatu -
muselo byt jasné, kdy a kde se akce uskuteéni, co se bude dit a komu je akce
urcena.

Zdaky vedeme nejprve k vytvoteni ndvrhu, ktery kratce s kazdym prodiskutujeme,
zejména s ohledem na informa&ni hodnotu sdélenf - dozvi se divak o akei vie
potiebné? Dokdze si u plakatu odpovédét na viech pét kli¢ovych otdzek?
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Teprve poté nechdme zdky vytvotit plakat nagisto.

Ne&kteti zaci vyuzili moznosti tvotit plakat digitalng - na mobilu. Ze zkugenosti je
viak v tomto ptipadé t&z8i udrzet mysl na zaddni a splnit kritéria = .

Reflexe

Po dokon&eni plakatd (ponechali jsme na préci cca 2,5 vyuéovaci hodiny)
véechny plakaty polozime na zem a v reflektivnim kruhu diskutujeme.

+ Jak pozndme plakat, ktery splnil zadani?

* Které z plakatd to jsou?

* Které plakaty maji vysokou informaé&ni hodnotu?

 Které plakaty vhodné pracuji se symbolikou a vyrazovymi prostfedky
spojenymi s &ertem a Mikulagem?

* Které plakaty bychom chtéli pouzit na propagaci akce?

V zévéru hodiny hlasujeme o nejvhodné&jdim plakatu. Pokud akci organizuje vice

tfid, nechdme jeité ve druhém kole viechny zdaky hlasovat mezi vitézi ttidnich
hlasovani. Vitézny plakat rozmnozime, z4ci poté rozvési po tkole.
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Priklady reklamnich plakatu zaku
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Mikulas se na
vas tési

Copak vam asi piinese? |
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Priklady reklamnich plakatd zakd
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Anotace

Zd4ci se sezndmi s konceptem vizudlntho smogu. Nau&i se ho rozpozndvat
a odligovat jeho projevy. P¥i terénnim prizkumu zmapuji vizudlni smog v okolf
gkoly, vyhodnoti jeho dopad na nds a sezndmi se s moznostmi, jak se mu branit.

Vystupy a kompetence

Vystupy VV - zak:
* Vybird, vytvaii, pojmenovavd prvky vizudlng obraznych vyjadrenti, jejich vztaho.
* Rozli§i pdsobeni vizudlng obrazného vyjadfeni v roviné socidlné utvareného
i symbolického obsahu.

Tematické oblasti MV:
* Interpretace vztahu medidlnich sdélenf a reality
o Kritické &teni medidlnich sdé&leni
« Fungovani a vliv médii ve spole&nosti

Kompetence pro demokratickou kulturu
* Kritické porozuméni médiim, jazyku a komunikaci
e Obc&anskd uvédomélost

Casova dotace

Lekce 1: Co je to vizualni smog? 2x 45 minut
Lekce 2: Lovime vizualni smog 2x 45 minut
Lekce 3: Analyzujeme vizualni smog 2x 45 minut

Pomucky, vybaveni

Z4ci U lekce 2: mobil s fotdkem nebo digitalni fotoaparat
Ugitel Po&itag, internet, projektor, platno, doprovodnd prezentace. Lekce

1. vytisténé pétilistky. Lekce 3: vytisté&né fotky od zdakd, vytvarné
potfeby na tvorbu koldze.
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Lekce 1: Co je to vizualni smog?

Vzdélavaci cil

Zdak umi vysvétlit pojem ,smog”, na zdkladé typu znedisténi prostiedi rozpoznd
vizudlni smog” a jeho typické projevy.

Evokace

SMOG

Pracujeme s doprovodnou prezentaci. Nejprve
formou spole¢ného brainstormingu tvofime na
tabuli  myglenkovou mapu k pojmu  smog
(v obecné roving) - jaky je, co o ném vime, jak
vznikd...

JE ZFUSOBENT CLOVEKEM |4
2 B

DOBRE TO
DOPADLO?

Ndsledné zakom nabidneme nds popis vlastnosti Doprovodna prezentace
smogu (snimky 4 - 8).

Vizualni smog.pdf
Vysvétlime, ze existuji rozné druhy smogu, Vizualni smog.pptx
naptiklad svételny (snimky 9 - 11). -

U snimku 12 pozaddame z&ky, aby se zamysleli, co mize znamenat vizudlni smog.
Rozddme 7&kdm vytisténé ablony na pétilistek (viz daléi stranky) a pozaddame je,
aby pétilistek vyplnili na zakladé toho, co si mysli, ze je vizudlni smog. Pozdddme
dobrovolniky, aby svij pétilistek predstavili ttidé. Nésledné doplnime definici
a popis vlastnosti z prezentace (snimky 13 - 19). Zdoraznime, Ze tyto vlastnosti
jsou stejné pro viechny druhy smogu. Na snimcich 20 - 21 mozeme ukdzat, ze sice
méze na prvni pohled velké mnozstvi reklam posobit ptitazlive, ale pti ptiblizeni
a pouziti neupravené fotografie se arm vytrdci (obé fotky z Times Square v New
Yorku).

Uvédomeni
Pokragujeme v prezentaci - na p¥ikladu promén v &ase jednoho domu a jeho

okoli na Namé&sti bratti Synkd v Praze ilustrujeme rozné ptiklady vizualniho smogu
(snimky 24 - 37).

Nechdme vzdy z8ky porovnat rozdil mezi ptedchozi a aktudlni fotku a vyhodnotit,
jestli &lo o zménu k lepgimu nebo hordimu. Na snimku 24 ukazujeme, na jaké &asti
domu se mizeme pfi analyze sousttedit a jak se nazyvaji - zavadime
architektonické pojmoslovi.

Pokud zdci sami neobjevi, poukazujeme na zmény vykladcd, vystrei, osvétlen,
grafiky ve vyloh&ch, zasahi népisy do fasady nad vykladei a reklamu na zébradli.

; . % ; PRA[HA
'. Zékladni Skola R EVROPSKAUNE PRA|GUE
* * Evropské strukturalni a investiéni fondy PRAlGA

“ Klll'll’at ice i Gl OP Praha — pdl ristu CR PRA|G


https://www.zskunratice.cz/files/posts/11313/files/vv_mv_metodika_vizualni_smog_prezentace.pdf
https://zskunratice-my.sharepoint.com/:p:/g/personal/tomas_titera_zskunratice_cz/EV65W7c4-8ZPnus4r5hSifYBcaHmFQ_ADKFrgrz1LwuwYQ?e=S7Gx6b

Vytvarka + medidlka = ¥

Blok III | Vizualni smog

U kazdého z té&chto aspektd se z8ki ptame, pro¢ je vizudalné rugivy a jak ndm
miZe znepfijemnovat Zivot.

Nechame zdky hlasovat, kterd podoba domu jim ptigla vizudlng nejvice
a nejméné pfijatelnd, diskutujeme o tom, pro&. Nazna&ime, ze ptib&h domu mé&
pokrac":ovdnl', které si ale odhalime az na daléich hodinach.

Predchozi ¢ast hodiny v zdcich &asto vyvold pocit, ze vetkerd reklama je vizualni
smog, ptdme se tedy, jestli je to skute¢né& tak (snimek 32). Porovnavame ptiklad
z diplomové préce Veroniky Rit Fullerové - snimek z centra Brna a ndvrh jeho

mozné Upravy. Sledujeme, co se zménilo a jaky to na pozorovatele ma G&inek.
Ptdme se, na které fotce je reklama efektivngjéi z pohledu informaé&ni hodnoty.

Reflexe

Ovéfujeme, ze zdci pochopili koncept vizudlntho smogu a dokdzi ho aplikovat na
svoji kazdodenni realitu. Ptdme se: Kde v okoli mista, kde zijete, se setkavate
s vizudlnim smogem? Jak na véas posobi?

e

Avizujeme, ze ndplni pfisti hodiny bude lov vizudlniho smogu v okoli gkoly (snimky

35-36).

Poznamka

Pro sledovani vyvoje konkrétntho domu rim iy
v 8ase moizete vyuzit ptiklad z Nusli :

v prezentaci od nds, nebo si mizete ®- s

sestavit casosbér vlastni, z vaieho mésta.

Stadi si otevrit Goog|e Maps, najit adresu,
pfepnout na StreetView (zluty pandgek
vpravo dole) a vlevo nahote kliknout na
datum pofizeni snimku. Tam mozete
listovat v archivu stardich fotek stejného
mista.

Stejné funguje i sluzba Panorama na
Mapdch.cz.  Kombinaci obou  zdroji
ziskate vecelku kompletni obrédzek zmén
zhruba od roku 2010.
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Lekce 2: Lovime vizualni smog

Vzdélavaci cil

Z&k rozpozndvé a zaznamendvd vizudlni smog ve vefejném prostoru.

Motivace VIZUALNI

: I . . SMOG
Hodina zag¢ind v u¢ebné, kde prob&hne rychlé
opakovéni z minula a motivace k zadanému
Gkolu. Pokragujeme s praci s doprovodnou

prezentaci.

JE QTRAVNT

DOBRE TO
DOPADLO?

Zdorazhujeme, ze vizudlni smog mize pramenit

jok z posunutého estetického vnimani (n&komu Doprovodna prezentace
néco pfijde krasné, i kdyz vétiina souhlasit

nebude - snimek 38) nebo z divodu touhy po  \/izyaini smog.pdf

zisku (snimek 39). Dnes se zaméfime na oba tyto  \/izyaIni smog.pptx
motivy.

Prochdzime htichy vizudlniho smogu popsané v diplomové praci Veroniky Rut
Fullerové (snimky 41 - 50) a ptipomindme si, na kterych ptikladech z minulé
hodiny jsme je vid&li.

Zadani ukolu

Z4ci vytvoii 3 - 4¢&lenné skupiny. Jejich Ukolem je ve vymezeném &ase a na
vymezeném UGzemi v okoli gkoly vyfotit co nejvice pfikladd vizudlnitho smogu.
Informujeme zdky, ze s nasbirand data budeme pFisti hodinu prochdzet a tfidit
a ze potfebujeme co nejvice riznych ptiklado.

Zé&roveh je vybidneme, at zvééni i piiklady dobré praxe, kde je vefejny prostor
vizudlné ptijemny, sladény, klidny, dobte zvladnuty.

Odevzdani prace

Osvédeilo se nechat zdky fotky odevzdat do zaddni v MS Teams - pro zdky je to
jednoduché a fotky najdeme na jednom misté, odkud se daji stéhnout
a vytisknout. Ti, co maji neomezend data, mohou odevzdat jeité pred koncem
lovu, ostatni z domova.
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Lekce 3: Analyzujeme vizualni smog

Vzdélavaci cil

24k rozpoznd vizudlni smog a odlisuje jeho rizné projevy. Vyhodnocuje, jaky ma
dopad na ¢&lovéka a seznamuje se s moznostmi, jak se t&mto vlivom branit.

Evokace

VIZUALN{
SMOG

Dvojicim z&kim nd&hodné rozddvdame vytigténé
snimky 71-80 z doprovodné prezentace, na
kterych jsou ikony a vysvétleni jednotivych htichd
vizuélniho smogu z diplomové praci Veroniky

DOBRE TO
DOPADLO?

Rot Fullerové. Zdakvy vyzveme, aby si popisek
dikladné preéetli a vzpomnéli si, kde viude
v Kunraticich tento jev vidéli. Doprovodna prezentace

Na centrdlni misto v udebné rozkladame Vizualni smog.pdf
vytisténé fotografie ze sbéru vizudlniho smogu  Vizualni smog.pptx
z minulé hodiny.

Z4kom zaddme, aby si z vytisténych fotek vybrali ty, na kterych se vyskytuje jim
ptidéleny h¥ich vizualniho smogu.

Pozn.: vzhledem k &asté ptitmnosti riznych jevd na jedné fotce se osvédéilo
véechny fotky vytisknout dvakrat.

Zadani vytvarného ukolu

Z4kom zaddme, ze jejich Gkolem je vytvotit informagni plakat - koldz o formdtu
Al informujici vefejnost o vyskytu daného htichu vizualntho smogu v okoli gkoly.

Dvojicim, které by si s Gkolem nevédély rady, pomizeme s interpretaci textu -
popisu htichu a s vyb&rem fotografi.

Jednu skupinu pozdddame, aby vybrala fotky s ptiklady dobré praxe a vytvotila
plakat ukazujici, jak mize vypadat vizudlné kvalitni vetejny prostor.
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Poz&dddme postupné dvojice, aby predstavily svij plakat - jaky druh vizuélniho
smogu predstavuje a aby vysvétlily, pro¢ zvolily dané fotografie, tedy kde se
tento hfich vyskytuje.

Reflexe vytvarného ukolu

Uzavreni celého bloku

Ptame se 74kg, jestli je prekvapilo, na kolik vizudlniho smogu narazili. Mézeme
v doprovodné prezentaci na snimcich 51-55 ukdzat uméleckou intervenci
z Vidné z roku 2005, kde se rozhodli viechny reklamy v jedné &tvrti dodasné
zakryt zlutymi plachtami. V tu chvili vynikne, jak vizualni smog pleveli n&$ zivotni
prostor.

Ddle se zakd ptame, jak se podle nich dd s vizudlnim smogem bojovat. Zminime,
e je to mozné i z pozice Fadového ob&ana. Na snimcich 56-59 ukazujeme, jak
se obyvatelé v Nuslich vyporadali s nevkusnou reklamou na levné potraviny na
domé& z prvni hodiny - osloveni stavebniho Gfadu, pamdatkdid a starosty.
Vysvétlujeme fungovani katastru nemovitosti a pamatkové ochrany - v prazském
kontextu mozné nastudovat treba zde.

Abychom nekongili na pfili§ optimistickou notu, ukdzeme i snimky 60-62, které
ilustruji, ze boj proti vizudlnimu smogu z pohledu jednotlivce mize nékdy
pfipominat boj s v&trnymi mlyny...

Doplnime, ze proti vizudlnimu smogu se snazi bojovat i n&kterd mésta, na snimcich
64-69 ukazujeme piiklad z Manudlu pro kultivovanou Prahu - co omezuje, jak
prezentuje dobrou praxi a jak moc je (ne)zdvazny.

Neodpustime si z&vére&ny apel na zdky, ze brzy budou v roli t&ch, ktefi mohou
vizudlnimu smogu aktivné zamezit i oni sami =

Bonus, kdyz zbyde ¢as

Mézeme doplnit, ze je &im ddl vice firem, které si uv&domuji svoji spoledenskou
odpovédnost vi&i vefejnému prostoru. Na webu Veroniky Rit Fullerové mizete
promitnout ptiklady jejich spolupréci s firmami, které se rozhodly vizudlnimu
smogu predchdzet - tfeba Plzefisky prazdroj nebo Spréva zeleznic.

Mozné dalSi pokracovani projektu

Patrejte s zdky, jak je vizudlni smog regulovan ve vasi obci. Pozvéte si do vyuky
Zastupite|ku*zastupite|e, starostku*starostu, Utednici*Gfednika nebo treba
architektu &i architekta a predstavte jim vysledky vasi prace. Diskutujte, jak je
mozné s vizudlnim smogem bojovat.
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Priklady analyz vizualniho smogu

Informacni plakaty - hrichy vizualniho smogu

V prvnim roce jsme nechali zaky zpracovdvat i vice hiichd najednou, pozdgji se
osvédéilo pridélit kazdé skuping jeden.
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Priklady analyz vizualnino smogu

POTRAVINY - WINE & CAFE BAR
_—
7

PIC*COLLAGE

Barevna analyza

Jedna skupina zpracovala barevnou metaanalyzu plakatd - pomoci aplikace
Pic-collage vygenerovali barevné palety, které vyuzivaji reklamy, které jsme ve
tfidé oznagili za vizudlni smog a palety, které pouzivaji reklamy ndmi oznagené
za dobrou praxi. Poté jsme diskutovali, které odstiny jsou oku pFijemné&jsi a které
odstiny pdsobi lépe slad&né. U t&ch vlevo jsme se shodli, ze na nds posobi Gto&né.
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